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01

L’IDENTITE VISUELLE o=
D’UNE MICRO-FOLIE DD

Le projet Micro-Folie s’articule autour d’un Musée numérique en collaboration avec 12 établissements
culturels nationaux fondateurs. En fonction du lieu choisi pour accueillir 1a Micro-Folie et du projet

concu pour et avec les habitants, plusieurs modules complémentaires peuvent compléter le Musée
numérique : un FabLab, un espace de Réalité Virtuelle, une scene, une bibliothéque/ludothéque ou
encore un espace de convivialité. L'objectif est de créer un espace multiple d’activités accessible
et chaleureux.

Ce réseau s’est construit autour d’une identité visuelle, mise en place par la Villette.

Elle s’inspire des Folies de Bernard Tschumi qui sont des structures rouges, de formes variées mais
toujours sur une base cubique. C’est a 1a suite d’un grand plan de réhabilitation de cet espace du
parc de 1a Villette en 1983, initialement un site d’abattoirs, que sont nées les Folies de Bernard
Tschumi, préservant ainsi cet espace de 55 hectares d’un urbanisme immodéré et le conservant
dans son écrin de verdure, ol s’y mélent culture, nature et Folies.

© Edouard Richard
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AVEC CE GUIDE DE COMMUNICATION,

LA VILLETTE ACCOMPAGNE LES MICRO-FOLIES
DANS LA MISE EN PLACE DE LEUR COMMUNICATION
ET DE LEUR SIGNALETIQUE,

AUTOUR D’UNE IDENTITE VISUELLE

FORTE ET IDENTIFIABLE.
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COMMUNIQUER
SUR SA MICRO-FOLIE
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02.1

LE LOGO MICRO-FOLIE AU NOM DE VOTRE LOCALITE

lavmette D!
EX
T

Le Togo Micro-Folie s’inspire des Folies de Bernard Tschumi. Sur
ce logo figurent également le logo du ministére de 1a Culture, a
I’initiative du dispositif, et celui de La Villette, qui en assure
Ta coordination.

MINISTERE
DE LA CULTURE

Liberté
Egalité
Fraternité

Ala signature de la charte d’adhésion au réseau Micro-Folie,

M I c R 0 - FO LI E nous vous transmettons le logo personnalisé au nom de votre
NOM DE LA VILLE

Micro-Folie, aux formats JPEG, PNG et PDF.

Celui-ci est en haute résolution pour vous en garantir une
utilisation optimale sur vos é1éments de communication et
de signalétique.

REGLES DE BON USAGE DE VOTRE LOGO

Le Togo que nous vous envoyons n’est pas déclinable et doit rester sur fond blanc avec e logo du ministére de
1a Culture, conformément a 1a charte graphique gouvernementale. 11 doit apparaitre sur tous vos supports de
communication liés a 1a Micro-Folie.

&b, CONSULTER LA CHARTE GRAPHIQUE GOUVERNEMENTALE

Le logo doit impérativement &tre disposé a V’extérieur de la structure accueillant 1a Micro-Folie pour
signifier 1a présence du dispositif. 11 doit &tre visible de 1a rue.

NOM DE LA VILLE

LOGO SUR FOND BLANC

NOM DE LA VILLE NOM DE LA VILLE

PAS DE LOGO EN TRANSPARENCE PAS DE LOGO DEFORME OU PIXELLISE PAS DE CHANGEMENT DE COULEUR

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Cas particulier : en cas de demande des Architectes des Batiments de France, il est possible d’obtenir
. Telogo en noir et blanc (a "exception du Togo du ministére de 1a Culture) pour votre enseigne.

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo


https://www.info.gouv.fr/marque-de-letat/charte%20graphique-introduction
https://www.gouvernement.fr/charte/charte-graphique-les-fondamentaux/introduction 
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0 2 ° 2 POUR L’IMPRESSION

QUADRICHROMIE CO / M100 / J100 / NO

LE ROUGE MICRO-FOLIE QI 485U
NI C0DE PEINTURE RAL 3020

POUR LE NUMERIQUE
RVB R223 / VO / B36

WEB #df0024

02.3

TYPOGRAPHIE GENERIKA
S —

GENERIKA est 1a seule typographie recommandée dans le cadre des Micro-Folies.
Celle-ci se décline en REGULAR / REGULAR ITALIQUE ou BOLD / BOLD ITALIQUE UNIQUEMENT

Generika Regular - Regular [talique

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz - abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ - ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
01234567890 - 01234567890

Generika Bold - Bold Italique

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz - abcdefghijklmnopgqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ - ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
01234567890 - 01234567890

Cliquez sur le lien ci-dessous afin de 1’installer sur votre ordinateur (compatible Mac0Os et Windows)

&, TELECHARGER LA TYPOGRAPHIE GENERIKA

> Effectuez un clic droit sur le dossier « document fonts »
> Cliquez sur « Télécharger »
> Une fois le document .zip téléchargé, extraire les fichiers et les installer un a un

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

La typo Generika Regular est utilisée principalement pour le texte courant ;
. Generika Bold est conseillée pour mettre en évidence du texte ou des mots ;
. Lltalique est a utiliser pour signifier un titre d’ceuvre.

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo


https://drive.google.com/drive/folders/1XA6NtBNG7IVDbX5DN1SoSydE3QxY3NXV?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1eDmjxTnjuZ5jay9jQ2jjqIijMI84qdti?usp=drive_link

Envoyé en préfecture le 12/03/2026
Recu en préfecture le 12/03/2026
Publié le 12/03/2026

ID : 02B-200042943-20260306-2026_02_001-DE

erger

eviault

GUIDE DE COMMUNICATION MICRO-FOLIE

02.4

VISIBILITE DES ETABLISSEMENTS PARTENAIRES FONDATEURS

Le dispositif Micro-Folie est accompagné par 12 établissements partenaires fondateurs :

le Centre Pompidou, le Chiteau de Versailles, la Cité de la Musique - Philharmonie de Paris, le Festival
d’Avignon, ’Institut du monde arabe, le Louvre, le musée national Picasso-Paris, le musée d’Orsay, le musée
du Quai Branly-Jacques Chirac, 1’0Opéra national de Paris, 1a Réunion des musées nationaux - Grand Palais, et
Universcience. |1 bénéficie également du soutien de 1a chaine ARTE et de Ta Fondation Orange.

Nous avons concu et mis a votre disposition un bandeau reprenant chacun des logos des partenaires
fondateurs et soutiens du dispositif dans un ordre bien précis. Ce bandeau doit impérativement figurer au
sein de I’espace du Musée numérique sur 1’un des supports de signalétique (par exemple sur un kakémono).

Les Togos sont également téléchargeables séparément et doivent étre disposés dans le méme ordre que sur le
bandeau.

== (entre N PAC As
Pompidnu CHATEAU DE VERSAILLES PHILHARMONIE DE PARIS o =0
[ 4
) == : (@) randPalai .
(‘; Musée d’Orsay  Musee S‘A"csflfs“s'“cﬂ'.’é‘"\é’ RANLY ~“.Eo~% GrandPalais universcience 1avmette
de I'Orangerie DE PARIS
EN
MINISTERE
DE LA CULTURE
L:":""f 1 soutient Tes Micro-Folies et y propose une sélection
ﬁ?:xlﬁm' ! Fondatlon a rtp de ses programmes pour VR et tablettes
? 5]
é centre . @ CITE DE LA MUSIQUE r%‘
Pompldou CHATEAU DE VERSAILLES PHILHARTMONIE DE PARIS owion
3 [ 4
EE*AE M 3 2
] . MuséedOrsay  Musée
() de I'Orangerie

wisomer  (DERA GrandPalais  yverscience 1anette
DE PARIS

EN

MINISTERE

DE LA CULTURE

Liberté H soutient les Micro-Folies et y propose une sélection
f-‘fffiiifﬂ ! Fondatlon a rtp de ses programmes pour VR et tablettes

o, TELECHARGER LES BANDEAUX OU LES LOGOS SEPAREMENT

© © 0 0 0000 0000000000000 000000000000 00000000 00000000000 0000000000000 00000 00000

Le Togo ARTE doit obligatoirement &tre suivi de 1a phrase « soutient les Micro-Folies et y propose une
sélection de ses programmes pour VR et tablettes » comme indiqué ci-dessus.

ee e 000000
e e 0000 e

© © 0 0 000 0000000000000 000000000000 0000000000 0000000000000 0000000000000 000 000


https://drive.google.com/drive/folders/1iKskag3Er00PT4NY_kWu4wD1FACgjCqS?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1iKskag3Er00PT4NY_kWu4wD1FACgjCqS?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1iKskag3Er00PT4NY_kWu4wD1FACgjCqS?usp=drive_link
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02.5

QUELQUES ELEMENTS DE LANGAGE

02.5.1. QU’EST-CE QU’UNE MICRO-FOLIE ?

La Micro-Folie est une plateforme culturelle au service des territoires portée par le ministére de 1a Culture et
coordonnée par la Villette en lien avec 12 institutions : le Centre Pompidou, le Chateau de Versailles, 1a Cité
de 1a Musique - Philharmonie de Paris, le Festival d’Avignon, 1’Institut du monde arabe, le Louvre, le Musée
national Picasso-Paris, e Musée d’Orsay, le musée du quai Branly - Jacques Chirac, ’Opéra national de Paris,
1a Réunion des musées nationaux - Grand Palais, et Universcience.

Une Micro-Folie propose des contenus ludiques en rapport avec 1a culture et nouvelles technologies,
pouvant s’installer dans tous types de lieux (médiathéque, salle des fétes, lieu patrimonial, hall de
mairie, commerce, école, centre commercial, etc.).
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02.5.2. DECRIRE VOTRE MICRO-FOLIE EN QUELQUES MOTS

LE CAFE FOLIE
CAFE
BIBLIOTHEQUE
LUDOTHEQUE

~_

Ludique, convivial, famille, lire,
ateliers, partage, créativité,
apprendre, animation, lien

Imprimantes 3D, machines a coudre,
ordinateurs, créativité, designers,
artistes, étudiants, bricoleurs,
curiosité, innover, expérimenter,

découvrir, broderie

O

L’ESPACE
ATELIER /
FABLAB

L’ESPACE
SCENIQUE

l Bals, théatre, cinéma, concerts,

Accroche a destination

du grand public
« Donner
I’envie d’aller

au musée »

:

AUTRES IDEES
D’ACTIVITES

~__

Pratiques sportives,
ateliers culinaires, poterie, couture...

conférences, création, échanges,
spectacles, culture, art, local,
scene ouverte

LA REALITE
VIRTUELLE

~_

Immersif, 360°, documentaires,
spectacles, jeux, s’évader,
expérience, inédit, sensation,
explorer, ressentir
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02.5.3. QUELQUES REGLES TYPOGRAPHIQUES A RESPECTER POUR CERTAINS TERMES
Le ministere de 1a Culture ----> un«m» minuscule & « ministére » et « C » majuscule a « Culture »
Le Musée numérique ----> un«M» majuscule a « Musée » et un « n » minuscule a « numérique »

La Réalité Virtuelle ----> un«R»etun«V»majuscule

Vous avez également 1a possibilité de télécharger le dossier de présentation Micro-Folie pour y retrouver des
éléments explicatifs sur le dispositif, les modules, les partenaires, etc. :

- MICRO-FOLIE

DOSSIER DE PRESENTATION

&, TELECHARGER LE DOSSIER DE PRESENTATION

Pour toute utilisation, cette vidéo doit &tre accompagnée du crédit (ou copyright) © EPPGHV

&, PRESENTATION VIDEO DU DISPOSITIF MICRO-FOLIE


https://drive.google.com/file/d/1aaIQu5pKZcAMuToTbmFZWwqJasvecFWR/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1aaIQu5pKZcAMuToTbmFZWwqJasvecFWR/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1Ot904Vo_Mx_0ukiCKe1bI7Pb-SBzQY5a?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1Ot904Vo_Mx_0ukiCKe1bI7Pb-SBzQY5a?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1Ot904Vo_Mx_0ukiCKe1bI7Pb-SBzQY5a?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1Ot904Vo_Mx_0ukiCKe1bI7Pb-SBzQY5a?usp=drive_link
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02.6

UTILISATION DES PHOTOS OU EUVRES SUR LES SUPPORTS
DE COMMUNICATION : QUELS SONT LES BONS USAGES ?

02.6.1. PHOTOS

Une photothéque est a votre disposition dans le kit de communication. Nous ’alimentons réguliérement de
nouvelles photos.

Cependant, T'utilisation de ces photos est exclusivement réservée a la communication faite autour de la
Micro-Folie ou pour un usage presse. Chaque photo fait mention de son crédit (ou copyright) dans le nom
du fichier, i1 est impératif de le faire figurer sur ’ensemble de vos supports de communication, dans les
articles de presse, ainsi qu’en description de vos publications sur les réseaux sociaux.

Formats types de crédits visuels :
Micro-Folie nom de 1a ville © Nom du photographe

&, CONSULTER LA PHOTOTHEQUE

02.6.2. EUVRES ET CONTENUS

Attention :

Le Dashboard et le Musée numérique ne sont pas des banques d’images. 11 est formellement interdit de
télécharger les visuels et de les utiliser pour votre communication.

Les captures d’écran des contenus vidéos et jeux vidéos sont formellement interdites.

Formats types de crédits visuels :
Auteur, Titre de I’ceuvre, date © Musée de conservation / Nom du photographe

Dans le cas oll une Micro-Folie souhaiterait exploiter certaines des ceuvres dans le cadre de sa communication,
elle doit se procurer ses propres visuels et s’assurer d’obtenir les éventuelles autorisations nécessaires
aupres des titulaires de droit d’auteur.

Toute autre exploitation pour 1a communication, et toute modification de visuels doivent faire 1’objet d’une

demande d’autorisation préalable auprés des titulaires de droit et, le cas échéant, de 1a prise en charge de
droits.

o, CONSULTER LES VISUELS DES COLLECTIONS

Des exemples de banques d’images vous sont donnés page 13.


https://drive.google.com/drive/folders/13xXMDQcKmTnCRB5S5L-sW2EzAHsw04pK?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/13xXMDQcKmTnCRB5S5L-sW2EzAHsw04pK?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/13xXMDQcKmTnCRB5S5L-sW2EzAHsw04pK?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/13xXMDQcKmTnCRB5S5L-sW2EzAHsw04pK?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/17pJGpMzP-SoxN79jd7ZRG68iA0ejY5Mu?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/13xXMDQcKmTnCRB5S5L-sW2EzAHsw04pK?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/13xXMDQcKmTnCRB5S5L-sW2EzAHsw04pK?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/13xXMDQcKmTnCRB5S5L-sW2EzAHsw04pK?usp=drive_link
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GUIDE DE COMMUNICATION MICRO-FOLIE

Voici quelques exemples de banques d’images en ligne, ou trouver des visuels d’ceuvres d’art :

«  Photo RMN : cette banque d’images du GrandPalaisRMN vous permet de vous procurer des visuels de
nombreuses ceuvres d’art en trés bonne qualité. Attention : le téléchargement de ces visuels est payant.
Ce site vous permet également de consulter les informations techniques des ceuvres qui vous intéressent,
et notamment de vérifier si une ceuvre est dans le domaine public, et ou elle est exposée.

« Images d’Art : cette banque d’images du GrandPalaisRMN vous permet de vous procurer des visuels
de nombreuses ceuvres d’art en trés bonne qualité. Le téléchargement est gratuit, sauf pour 1'usage
commercial (comme la communication, par exemple).

«  ADAGP Images : cette banque d’images de I’ADAGP vous permet de vous procurer des visuels d’ceuvres d’art
contemporaines. Le téléchargement est gratuit, sauf pour ’usage commercial (comme 1a communication,
par exemple).

+  Autres banques d’images recommandées par le Fonds Social Européen.

02.6.3. GENERATION D’IMAGES PAR INTELLIGENCE ARTIFICIELLE

La génération d’image par Intelligence Artificielle (IA) n’est pas interdite, néanmoins elle doit étre utilisée
avec prudence, notamment pour des raisons juridiques liées aux droits d’auteur et ala propriété intellectuelle.

Voici quelques bonnes pratiques :

Ne pas nourrir I’lA avec des visuels issus du Musée numérique.

Ne pas nourrir I’lA avec du contenu n’étant pas dans le domaine public.

Si I’image générée fait référence a une ceuvre ou un auteur, respecter le droit moral de 1’auteur : ne pas
altérer ni modifier ’ceuvre et son propos, ne pas diffamer ’auteur, ne pas I’associer a des opinions
(politiques, éthiques, etc.) qu’il n’aurait pas revendiquées.

Indiquer que 1’image a été générée par IA dans le crédit.


https://www.photo.rmn.fr/C.aspx?VP3=CMS3&VF=Home
https://art.rmngp.fr/fr
https://banque-images.adagp.fr/
https://fse.gouv.fr/les-banques-dimages
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ADAPTER
SA COMMUNICATION =

GUIDE DE COMMUNICATION MICRO-FOLIE

Les éléments de communication et de signalétique que nous mettons a votre disposition dans le kit de
communication sont pensés pour que vous puissiez vous les approprier et les décliner a votre guise.
Le kit de communication est accessible :

- via la Plateforme collaborative pour les personnes détentrices d’accés au Dashboard
- via un Google Drive pour les prestataires et services de communication extérieurs a votre Micro-Folie

© COR Ouest Rhodanien
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COMMUNICATION PAPIER ET SIGNALETIQUE
I —

03.1.1. DECLINAISON ET REALISATION DE VOS SUPPORTS DE COMMUNICATION

Attention :

Les él1éments a décliner se trouvant dans le kit de communication nécessitent une licence Adobe car ils sont

au format InDesign, PDF ou encore Mustrator.

Documents a décliner :

NOM DE LA VILLE

XK XXX
XK
Mare ce

ont le plaisir de vous inviter & Pinauguration de la

MICRO-FOLIE
NOM DE LA VILLE

Date - heure

CARTON D’INVITATION

NOUVEAU

: DANS
VOTRE VILLE

MICRO-FOLIE

PLATEFORME CULTURELLE AU SERVICE DES TERRITOIRES

AFFICHE 40 X 60 CM

ee e 000000

& MICRO-FOLIE

RO-FOLIE]  pLoTEFORME CULTURELLE AU SERVICE DES TERRITOIRES

DOSSIER DE PRESSE

INAUGURATION

m MICRO-FOLIE

DOSSIER DE PRESSE

MICRO-FOLIE

PLATEFORME CULTURELLE AU SERVICE DES TERRITOIRES

AFFICHE 120 X 176 CM

Des mentions en bleu se trouvent sur certains é1éments a décliner : il s’agit du texte a modifier.
Une fois remplacées, elles doivent étre remises en noir ou en blanc, comme le reste du document.

© © 0 0 000 0000000000000 000000000000 0000000000 0000000000000 0000000000000 000 000
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https://drive.google.com/drive/folders/1Nip5rpX_j9m6PvV0UNO_8RGYyUdv24Ek?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1Nip5rpX_j9m6PvV0UNO_8RGYyUdv24Ek?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/15xu25p-F6SkYYGOp6Jdt3i6IKC2aexIo?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/15xu25p-F6SkYYGOp6Jdt3i6IKC2aexIo?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1EoH9_VpgA8W1cqnkX8BTsymO_WkNPn4e?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1EoH9_VpgA8W1cqnkX8BTsymO_WkNPn4e?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1fR5j1uxhEQugoqdoJpu4VYBEX_UEbK04?usp=drive_link
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MINISTERE
DELA CULTURE

MICRO-FOLIE

KAKEMONO FLECHES SIGNALETIQUES
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s ommoomooo TITRE
TITRE GENRE ARTISTIQUE
Visuel s oom oo
GENRE ARTISTIQUE
Visuel
Visuel
Descriptif
Visuel  utataue eio el fuga. Hatauis molutate conerro tes usda doupta — '
Et utatque erio explat fuga. Itatquis moluptate Infos pratiques

conserro tes fusda dolupta velicit verchiciet
imo dolupta sum ratiur andios eture doluptur
restio maximus. Optat as is et ofictatur? Puda
nonsequatum quiberestium ande venima dolup-
taecus, concy lorize.

cus. Ucient, od quibus doforiae. Equi to ilaut et eium veritatur, odis. Puda
nonsequatum quiberestium ande venima doluptascus, con cus. Uctent, od qui-
Maut et efum veritatur, odis.

quatum
con cus. Ucient, od quibus doloriae. Equi to il-
Infos pratiques Taut et eium veritatur, odis. Puda nonsequatum
berestimandeverima olptaecs,concus.
Utent,od qubus dolrie.
Date - horaire
1finette fimette

FLYER MODELE 1 FLYER MODELE 2 FLYER MODELE 3 FLYER MODELE 4

FLYER FLYER
FORMAT A5 FORMAT A6

© © 0 0 0 0 0 00000000 00000000000 0000000000 000000000000 0000000000000 000000000000

Des mentions en bleu se trouvent sur certains éléments a décliner, il s’agit du texte a modifier.
Une fois remplacées, elles doivent étre remises en noir ou en blanc, comme le reste du document.

ee 000000
ee 0000000

© © 0 0 0 0 0 00000000000 0000000000 000000000000 00000000 0000000000000 000000000000


https://drive.google.com/drive/folders/1Iwh03eHYnJGo7FWZMN1r_NTFHw4P5-iI?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1Iwh03eHYnJGo7FWZMN1r_NTFHw4P5-iI?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1HCAbSzIB7blVJ3Oh9Lr1ZTXpjox-1lqe?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1HCAbSzIB7blVJ3Oh9Lr1ZTXpjox-1lqe?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1HCAbSzIB7blVJ3Oh9Lr1ZTXpjox-1lqe?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1HCAbSzIB7blVJ3Oh9Lr1ZTXpjox-1lqe?usp=drive_link
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Dans le cas oll vous n’auriez pas acceés a la suite Adobe, il vous est possible de décliner certains des
supports de communication avec 1’application Canva.

Des fichiers PDF vectorisés pour 1’impression sont disponibles pour chaque élément du kit de
communication. 11 vous suffit de les importer sur Canva, et d’y ajouter le texte, les visuels, ainsi
que votre logo personnalisé.

Attention : 1a police Generika n’est pas disponible sur Canva dans sa version gratuite, vous pouvez
choisir une typographie similaire.

03.1.2. ELEMENTS GENERIQUES POUR UNE IMPRESSION IMMEDIATE

Nous avons conscience qu’il n’est pas toujours possible de réaliser ses propres é1éments de communication
et de signalétique. Nous mettons donc a votre disposition des éléments génériques ne nécessitant aucune
modification.

Documents génériques :

&, TELECHARGER UN DOCUMENT GENERIQUE

03.1.3. ACCESSIBILITE

Afin d’accueillir au mieux vos publics en situation de handicap, i1 est important de signaler le degré
d’accessibilité de votre Micro-Folie par une mention et/ou des pictogrammes. $’il y en a, mentionner les
outils a disposition des publics handicapés ou les animations adaptées.

Exemple : « La Micro-Folie est accessible aux personnes & mobilité réduite. La plupart des animations
peuvent étre adaptées aux personnes avec un handicap moteur, mental, visuel ou auditif. Merci de nous
contacter a [insérer une adresse mail]. »



https://drive.google.com/drive/folders/18DzvglhdFXIIEY1oPjDRZC1xdXfFk97G?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/18DzvglhdFXIIEY1oPjDRZC1xdXfFk97G?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/18DzvglhdFXIIEY1oPjDRZC1xdXfFk97G?usp=drive_link
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03.2

COMMUNICATION NUMERIQUE : QUELQUES BONNES PRATIQUES

03.2.1. VOS RESEAUX SOCIAUX

Qu’il s’agisse de communiquer a propos de votre inauguration, de votre programmation ou d’événements
ponctuels, les réseaux sociaux sont désormais un outil incontournable : rapides, faciles d’utilisation et
gratuits. I1s vous permettront d’informer vos publics sur 1’actualité de votre Micro-Folie. C’est également un
moyen de rassembler une communauté d’intéressés et d’usagers et d’entamer un dialogue avec celle-ci.

Voici quelques bases simples pour aborder votre communication sur les réseaux sociaux.

VOS COMPTES

+ Avoir 1e méme nom et 1a méme description en biographie sur les différents réseaux sociaux

- Avoirles mémes images de profil et de bandeau (image de couverture d’une page) sur I’ensemble des comptes

« Avoir 1Te méme lien de renvoi : vers un site / vers 1a page Micro-Folie de La Villette / vers un service type
Linktree ou une solution similaire qui vous permet de renvoyer vers différentes pages

VOS PUBLICATIONS

- Adopter une méme tonalité sur ’ensemble des publications : 1° personne ou 3*™ personne,
institutionnelle ou plutdt chaleureuse, avec ou sans émoji

- Avoir une phrase d’accroche (question / fait amusant / alerte) pour attirer I’attention

- Contextualiser vos informations : date, événement, actualité, lieu...

- Valoriser des contenus esthétiques et ludiques (et en haute définition !)

- Le Hashtag a utiliser systématiquement : #MicroFolie

- Les tags a utiliser:
- Sur Instagram : @microfolie
- Sur LinkedIn : @la Villette - Etablissement Public du parc et de 1a grande Halle de 1a Villette

VOS STORIES

- Nous tagguer (@microfolie) : on vous reposte !

- Bien penser a relier vos comptes Facebook et Instagram pour publier sur les deux réseaux simultanément
- Privilégier les vidéos courtes, contenus interactifs (quizz, sondage ...), photos spontanées

- Poster le plus régulierement possible, en complément des publications

- Inciter vos usagers a faire des stories des événements et a vous tagguer pour reposter leur contenu

N’hésitez pas a indiquer au public votre présence sur les réseaux sociaux par le biais d’une signalétique dans
votre Micro-Folie. Par exemple un simple QR code imprimé sur un tract, sticker ou affiche pourra renvoyer
directement vers 1’un de vos réseaux ou vers un Linktree.

&, TELECHARGER LE KIT RESEAUX SOCIAUX


https://drive.google.com/drive/folders/1LMVAGwdHDR-AwsowBakJI2XDygDTsi5i
https://drive.google.com/drive/folders/1LMVAGwdHDR-AwsowBakJI2XDygDTsi5i
https://drive.google.com/drive/folders/1LMVAGwdHDR-AwsowBakJI2XDygDTsi5i
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QUEL CONTENU COMMUNIQUER SUR LES RESEAUX SOCIAUX ?

QUELLES THEMATIQUES ?

LE PROJET MICRO-FOLIE
En quoi ¢a consiste ?
LES ACTUALITES & D'od ca vient ?

DE LA MICRO-FOLIE
les événements, les rencontres,
les inaugurations mais aussi
les horaires et infos pratiques
si nécessaires

\. LES NOUVEAUTES

euvres, expositions,
ateliers, animations...

LES COULISSES ET L'EQUIPE
Qui s’occupe de 1a Micro Folie ?
A quoi ressemble-t-elle ?
0u se trouve-t-elle ?

COMMENT ?

DES PHOTOS
ET VIDEOS

de ’espace
et du dispositif

ET ENTRE MICRO-FOLIES ? ©

I1 est possible d’imaginer des créations communes a plusieurs
Micro-Folies d’un méme département. Dans ce cas, sur Facebook
comme sur Instagram, vous pouvez crossposter (publier sur deux
comptes a 1a fois) un méme contenu afin de cumuler les vues et
interactions des deux comptes sur ce contenu.

O

? ET LA VILLETTE DANS TOUT CA ?

Quel est son role ?

DES INTERVIEWS
FACE CAMERA

(au portable, cela suffit)

DES QUIZ ET SONDAGES
Exemple : « connaissez-vous bien
Tes ceuvres du XIX¢ siécle 7 »

?

O

Nous repartageons les contenus sur le compte Micro-Folie et vous
solliciterons a cette occasion. Les comptes de La Villette quant a

eux relaieront des actualités Micro-Folie.
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@microfolie

_@J

BONNES PRATIQUES

@microfolie

Mentionner 1a Villette
quand cela s’y préte

Publier aux horaires
de connexion de vos abonnés :

Rendez-vous sur votre profil

> tableau de bord professionnel

> statistiques du compte - voir tout
> Total des followers => en bas de
page se trouve la répartition par
jour et heure de vos abonnés

Mentionner les crédits visuels
(ou copyright) en description

Formats types de crédits visuels
Micro-Folie nom de 1a ville
© Nom du photographe
Auteur, Titre de I’ceuvre, année
© Musée / Nom du photographe

A QUELLE
FREQUENCE ?

Les publication et les Reels :
publier régulierement,
12 3 fois par semaine

Les stories sont trés
importantes sur Instagram
et permettent de partager

de 1’événementiel, du direct,
et d’interagir avec les abonnés.

Publiez-en
quand vous voulez !

©

LE CONTENU

Les vidéos peuvent étre
incarnées et doivent étre
sous-titrées en cas de prise
de parole d’un intervenant
(1a majeure partie des vidéos
est visionnée en silencieux
sur Instagram)

Valoriser les contenus
esthétiques et ludiques

Privilégier les
slideshows/carrousels
(publication avec plusieurs
images) ainsi que les vidéos
au format vertical de moins
d’une minute

Utiliser des photos
de bonne qualité

Utiliser des hashtags
en fin de post pour augmenter
la visibilité de 1a publication,
en choisissant aussi bien
des hashtags génériques
que des hashtags précis : --->

4

Voir les recommandations

de formats pour le réseau :

& CONSULTER
LE BLOG DU MODERATEUR

F#culture
#innovation
#microfolie

#actionterritoriale
#territoire
#musee
#museenumerique
#art
#numerique
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GUIDE DE COMMUNICATION MICRO-FOLIE

SUR FACEBOOK

i LES FORMATS
=
« Publier des informations événementielles, utiles ou d’image :

14 3 fois par semaine

« Créer des événements Facebook quand nécessaire
(par exemple pour un week-end thématique ou une avant-premiére)

LE VISUEL

Voir les recommandations de formats pour le réseau :

&b, CONSULTER LE BLOG DU MODERATEUR

c BONNES PRATIQUES

« Valoriser les contenus informatifs, divertissants et événementiels

« Privilégier un visuel unique ou une vidéo de 2 minutes maximum
- Utiliser des photos de bonne qualité

+ Les vidéos peuvent &tre incarnées et doivent &tre sous-titrées en cas de
prise de parole d’un intervenant (1a majeure partie des vidéos est visionnée
en silencieux)

+ Ne pas utiliser de hashtags

@ CREDITS VISUELS

Formats types de crédits visuels :

+ Micro-Folie nom de 1a ville © Nom du photographe

+ Auteur, Titre de I’ceuvre, année © Musée / Nom du photographe
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SU R l.l N KEDI N @la Villette - Etablissement Public du parc et de 1a grande Halle de Ta Villette

LES FORMATS

+ Publier sur vos comptes personnels des actualités Micro-Folie :

en tant qu’acteur et expert, votre parole est précieuse !

+ Relais d’information, partage d’expérience, point de vue ou encore retour

sur événement sont les bienvenus

1 post par mois en moyenne

LE VISUEL

Voir les recommandations de formats pour le réseau :

oV, CONSULTER LE BLOG DU MODERATEUR

BONNES PRATIQUES

Utiliser des hashtags en fonction de 1a thématique
(pas plus de 10 par publication) :

#MicroFolie #ActionTerritoriale #Innovation
#Culture #Numerique #Musee

Privilégier les publications avec un visuel ou un apercu de lien
Pour les vidéos, prévoyez des sous-titres

Possibilité de repartager en 1’éditorialisant a votre maniére,
une publication Villette.
Exemple : retour sur un événement en y ajoutant votre point de vue

CREDITS VISUELS

Formats types de crédits visuels :
+ Micro-Folie nom de la ville © Nom du photographe
« Auteur, Titre de I’ceuvre, année © Musée / Nom du photographe
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SUR X cwirter) BN TCTaral e

i LES FORMATS
=
« Publier des informations événementielles, utiles ou d’image :
retour sur événement, actions plus politiques, actualités
+ Retweeter des retombées presse et mentions

« Possibilité de faire des sondages également sur 24h

LE VISUEL

Voir les recommandations de formats pour le réseau :

ok, CONSULTER LE BLOG DU MODERATEUR

o BONNES PRATIQUES

Attention : 280 caractéres seulement

« Utiliser des hashtags clés :
#MicroFolie #Musee #Numerique #Innovation... en fonction de I’information

+ Possibilité de publier des tweets sans visuel, uniquement avec du texte et un lien

« Mentionner les crédits visuels (ou copyright) en description

@ CREDITS VISUELS

Formats types de crédits visuels :

+ Micro-Folie nom de 1a ville © Nom du photographe
+ Auteur, Titre de I’ceuvre, année © Musée / Nom du photographe
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03.2.2. VOTRE NEWSLETTER

Alors que les réseaux sociaux vous permettront d’attirer de nouveaux visiteurs et de communiquer en
temps réel sur les actualités de votre Micro-Folie, 1a newsletter vous permettra de son c6té de fidéliser vos
visiteurs et de communiquer auprés d’eux.

LES INCONTOURNABLES

- Choisir une fréquence d’envoi en fonction du rythme de sa Micro-Folie (renouvellement de 1a programmation
hebdomadaire ou mensuelle ? Séances scolaires semestrielles ? Etc.)

- Inciter le public de 1a Micro-Folie a s’inscrire en 1a promouvant sur vos autres canaux de communication :
site web de 1a structure porteuse, signature de mail, réseaux sociaux, QR code sur les supports imprimés, etc.

- Gérer sa liste d’abonnés :

- Etiqueter ses abonnés par typologie (partenaires, grand public, élus, enseignants, public fidéle,
etc.). Cette méthode de tri permettra de préparer des newsletters personnalisées, d’informer et de
fidéliser ces différents publics en fonction de leurs intéréts.

- Tri des désabonnements : tout outil de mailing propose la possibilité a un abonné de se désinscrire.
Attention : cette désinscription n’est pas toujours automatique, il faudra parfois la valider
manuellement.

LES BONNES PRATIQUES

- |1 existe des outils simples d’utilisation et gratuits (jusqu’a un certain nombre de contacts) tels que
MailChimp, MailJet, Brevo.

- Choisir un modéle générique fourni par V'outil ou construire son propre gabarit qui sera utilisable
facilement.

- Opter pour des textes simples et synthétiques.

- Utiliser des visuels de bonne qualité : photos, GIF, vidéos. N’hésitez pas a vous servir des éléments
graphiques Micro-Folie, de votre Togo personnalisé, et des logos partenaires.

LE CONTENU

- A qui veut-on s’adresser ? Institutionnels, public individuel, groupes du champs social, public scolaire ou
associatif... De cela découlera le ton a utiliser (adresse directe ou non, ton familier ou soutenu, émojis ou
non).

- De quoi veut-on parler ? Le dispositif, 1a programmation, les actus, informations officielles... En fonction
des thématiques que vous souhaitez récurrentes dans votre newsletter, prévoyez deux ou trois rubriques
récurrentes qui seront mises a jour d’une newsletter a une autre.

- Impliquer son lecteur en lui proposant d’interagir avec 1a newsletter (boutons d’inscription & des événements,
boutons de téléchargement de contenus, renvois vers les réseaux sociaux et le site web).
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03.2.3. ACCESSIBILITE

Privilégiez des textes pour décrire vos événements, conditions d’acces, horaires, etc. Les images et
photographies ne sont pas systématiquement lisibles, et ne doivent servir qu’a illustrer votre page web ou
votre publication. N’hésitez pas a utiliser les options de « Texte alternatif » ou de « Description » sur vos
images et publications.

Sous-titrez vos contenus vidéo et audio.

Limitez 1’usage des emojis : ils ne doivent pas remplacer votre texte. Evitez 'usage de faux gras, de faux
jtaliques, ou de typographies spéciales : tout cela n’est pas lisible par les lecteurs d’écran.

Afin d’accueillir au mieux vos publics en situation de handicap, il est important de signaler le degré
d’accessibilité de votre Micro-Folie par une mention et/ou des pictogrammes sur votre site ou en biographie de
vos réseaux sociaux. S’il y en a, mentionnez les outils a disposition des publics handicapés ou les animations
adaptées.
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ANNEX

FAIRE VALIDER
SA COMMUNICATION =

Jusqu’a I’inauguration de votre Micro-Folie, les supports de votre communication doivent faire 1’objet
d’une validation par le p6le Communication Micro-Folie de La Villette avant envoi pour impression.
Passée cette date, il vous est possible de valider vos supports sans attendre, grace a :

- une checklist des principaux critéres de validation des supports de communication Micro-Folie

© Quentin Chevrier
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CHECKLIST DE VALIDATION DES SUPPORTS DE COMMUNICATION MICRO-FOLIE

COMMUNICATION IMPRIMEE

Sur tous les supports :
Le Togo de ma Micro-Folie est visible, non-modifié, sur fond blanc non-transparent.
Le visuel est accompagné de ses crédits (ou de son copyright). $’i1 s’agit d’une reproduction d’ceuvre, le
visuel n’est pas modifié et I’ceuvre est reconnaissable.

Sur les supports grands formats (affiches A1, A2, A3, cartons d’invitation) :

Présence des logos des partenaires fondateurs, dans 1’ordre indiqué par la charte graphique, sans
mofication de couleurs ni déformation.

Présence de la phrase « soutient les Micro-Folies et y propose une sélection de ses programmes pour VR
et tablettes » & c6té du logo ARTE.

COMMUNICATION WEB

Sur mon site web et dans ma newsletter :
Le Togo de ma Micro-Folie est visible, non-modifié, sur fond blanc non-transparent.

Le visuel est accompagné de ses crédits (ou de son copyright). $’i1 s’agit d’une reproduction d’ceuvre, le
visuel n’est pas modifié et I’ceuvre est reconnaissable.

Présence des logos des partenaires fondateurs, dans 1’ordre indiqué par la charte graphique, sans
mofication de couleurs ni déformation.

Présence de la phrase « soutient les Micro-Folies et y propose une sélection de ses programmes pour VR
et tablettes » & c6té du logo ARTE.
Sur les réseaux sociaux :

Si le compte ou 1a page est dédié a 1a Micro-Folie, 'image de profil est le logo de ma Micro-Folie au
format rond (&4 demander au p6le Communication Micro-Folie).

Le visuel est accompagné de ses crédits (ou de son copyright). $’i1 s’agit d’une reproduction d’ceuvre, le
visuel n’est pas modifié et I’ceuvre est reconnaissable.

J’utilise 1e mot-clef Micro-Folie dans 1a description de ma publication ou sous forme de hashtag.
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